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Nuestra sociedad, que en estos momentos
manifiesta una profunda preocupacién por
los valores morales, no muestra la mds mi-
nima inquietud por los valores estéticos. Una
prueba de esto es el comercial que se trans-
mite por televisién de una marca de autos
francesa que con la més absoluta impunidad
emplea de musica de fondo el Kyrie de la
Misa en Do Menor de Mozart.

Este trozo de musica religiosa de lo mds
sublime que escribié Mozart no puede prestar-
se para un empleo en estas condiciones. Cual-
quier sociedad civilizada expresaria la misma
indignacion que el autor de estas lineas.

Algunos se preguntarin si es justa esta
irritacion cuando hemos tolerado por aros

ue Televisiéon Nacional de Chile anuncie El

iempo en su noticiario con el no menos im-
presionante trozo del Concierto para piano y
orquesta N° 21 del mismo Mozart,

Siempre pensé que alguien efectuaria el
reclamo publico antes que yo. Como esto no
ha ocurrido, valgan los dos reclamos conjun-
tos ante las autoridades respectivas.

La musica de Mozart y las palabras sagra-
das Kyrie Eleison no son susceptibles de
apropiacién comercial, y quien lo haga y
quien lo tolere merecen nuestro repudio.

La lev de propiedad intelectual. en su ul-
tima reforma. prohibié este uso, pero no es-
tablecié ninguna sancién al respecto. Se equi-
vocaron nuestros legisladores.
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